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In dit handboek wordt uitgelegd hoe de
huisstijl van Arnhem Business School is
opgebouwd en hoe deze op de juiste wijze
gehanteerd dient te worden.

De goede combinatie van kleuren, lettertpes,
type beelden en iconen zorgt ervoor dat
het merk Arnhem Business School rust
uitstraalt en professioneel overkomt naar de
buitenwereld.

Dit handboek is voor iedereen die werkt met
het merk Arnhem Business School. Dat zijn
niet alleen vormgevers en marketeers, maar
ook mederwerkers die een mail of factuur
versturen onder de merknaam van Arnhem
Business School.
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LOGO

LOGO INFORMATION

Het logo van de Arnhem Business School is gebaseerd op een combinatie van de piramide van Maslow en een
letter A die in dianegatief wordt getoond. We hebben de toepassingen en formaten van het logo vastgelegd in dit
document. Er is een brede en een compacte variant.

Ook het beeldmerk kan afzonderlijk worden gebruikt.

LOGOTYPE FULL WIDTH

part 1 0,5x1 part 2

/ ARNHEM BUSINESS SCHOOL
A

At least 90 mm wide

Part 1: Icon part of the logo, can be seperatly as icon.
Part 2: Text part of the logo, can not be used seperatly from the icon part.

Het logo dat in de volle breedte wordt
geplaatst kent de volgende regels. De
breedte van het icoon met een afstand
van de helft van de breedte van het
icoon met hiernaast de typografie. Het
icoon kan afzonderlijk worden gebruikt.
De typografie mag niet zonder heticoon
worden gebruikt.

LOGOTYPE SMALL

part1 0,25x1 part 2

ARNHEM
BUSINESS
A SCHOOL

At least 30 mm wide

Part 1: Icon part of the logo, can be seperatly as icon.
Part 2: Text part of the logo, can not be used seperatly from the icon part.

Het logo dat in het vierkant wordt
geplaatst kent de volgende regels. De
breedte van het icoon met een afstand
van een kwart van de breedte van het
icoon met hiernaast de typografie. Het
icoon kan afzonderlijk worden gebruikt.
De typografie mag niet zonder het icoon
worden gebruikt.
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LOGO WITH BACKGROUNDS

Plaatsing van het logo op een achtergrond is alleen
mogelijk met die hiervoor bestemde achtergronden.
Bij de plaatsing dient rekening gehouden te worden
met de juiste ruimte rondom het logo. In dit geval 10%
van de totale breedte.

LOGO WITH PATERN BACKGROUND

LOGOTYPE SMALL

/ ARNHEM BUSINESS SCHOOL
A

+10% 100%
+10%

Height IA ARNHEM BUSINESS SCHOOL

+10%

Part 1: Icon part of the logo, can be used seperatly as icon.
Part 2: Text part of the logo, can not be used seperatly from the icon part.

+10%

Het logo van Arnhem
Business SChool moet
altijd 10% afstand hebben
van andere objecten.

Bij een breedte van
90mm is er een gutter
aan alle kanten van 9mm.

ARNHEM
BUSINESS

A SCHOOL

Het logo van Arnhem Business School
moet altijd 20% afstand hebben van
andere objecten.

Bij een breedte van 50mm is er een
gutter aan alle kanten van 10mm.

+20% 100%

+20%

ARNHEM
Height BUSINESS
A SCHOOL

+20%

+20%
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ICON DARK

ICON LIGHT

Het icoon van Arnhem Business School
moet altijd 25% afstand hebben van
andere objecten. Bij een formaat van
30mm is er een gutter aan alle kanten
van 7,5mm.

WAT NIET IS TOEGESTAAN

Finance

ARNHEM ARNHEM
/. Aewwew susiness scuool / ARNHEM BUSINESS SCHOOL / BUSINESS BUSINESS

A SCHOOL

ARNHEM ARNHEM
BUSINESS BUSINESS
A SCHOOL SCHOOL A
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TYPOGRAPHY

TYPOGRAPHY INFORMATION

Het gebruikte lettertype voor het logo is hetzelfde als
de huisstijl van de Hogeschool Arnhem en Nijmegen
namelijk Officina. Deze wordt gecombineerd met
Futura in het geval van koppen. Voor content in
bijvoorbeeld de website gebruiken we Open Sans.

OFFICINA

THE FONT

Officina started under the working title ITC
Correspondence in 1988 and was designed for office
documents and business correspondence produced
on low-resolution (laser-)printers.

Inspired by the typewriter faces Letter Gothic and
Courier Spiekermann began to work on the sans, also
with an eye on the font he designed for the German
Post (and later became FF Meta). His friend Gerard
Unger offered to help with the seriffed version but
had to go further with different projects after the first
sketches for the testword »Hamburgefons«. The Sans
was the narrow face, like Letter Gothic was the 12-pitch
typewriter face (12 characters to an inch), while Courier
was the 10-pitch one.

In 1989 Just van Rossum assisted in finishing the Sans
and together with Spiekermann added the slab serif to
the Sans. Unger’s Serif version remains a sketch. URW
generated the font-data and added the rounded edges.

N

When the proofs came from ITC in the summer of 1990,
Spiekermann first was quite disappointed finding his
discreet hanging figures changed into standard ones.

Originally, there were just the Regular and Bold weights
with their ltalics. Ole Schéfer added extra weights, some
time in the mid-90s while still at college. He then joined
Spiekermann’s design studio in Berlin, MetaDesign,
where they also worked on various exclusive typefaces
for companies and publishers. Ole’s FF Zine came out
of one of those projects (for Leipziger Zeitung), as did
some of Lucas de Groot’s fonts, who also worked at
MetaDesign with Spiekermann.

Eventually, ITC added all the features like old style
figures and small caps to the family.

Bold abcdefghijklmnopgqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Regular abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Specials 1234567890-=_+<3>7?/.,:
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FUTURA

THE FONT

Futura was designed for Bauer company in 1927
by Paul Renner. This is a sans serif face based on
geometrical shapes, representative of the aesthetics
of the Bauhaus school of the 1920s-30s. Issued by
the Bauer Foundry in a wide range of weights and
widths, Futura became a very popular choice for text
and display setting. Originally Cyrillic version of eight
styles was developed at ParaType (ParaGraph) in 1995
by Vladimir Yefimov. Additional Cyrillic styles were

developed in 2007 by Isabella Chaeva. Simultaneously
the old eight styles were partly revised to match the
whole family. Now the new Futura is an uniform type
system consisted of seven weights with corresponding
obliques plus eight condensed styles. All these fonts
are coordinated in letterforms, metrics, and weights to
better working together.

Bold abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Reguler abcdefghijklmnopgqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Italic

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLIMNOPQRSTUVWXYZ

Specials 1234567890 -=_+<>2

OPEN SANS

13

THE FONT

Open Sans is a sans-serif typeface designed by Steve
Matteson and commissioned by Google. According to
Google, it was developed with an “upright stress, open
forms and a neutral, yet friendly appearance” and is
“optimized for legibility across print, web, and mobile
interfaces.”[3] Its design is almost identical to that of
Droid Sans, with the exception of wider characters and
the inclusion of italic variants. Whereas Droid Sans is
used primarily in the user interfaces of some Android
phones, Open Sans is used in some of Google’s web

pages as well as its print and web advertisements.

Open Sans is available in a large number of variants
for a font with an open license. There are 5 variants for
weight (300 Light, 400 Normal, Semi-Bold 600, Bold
700 and Extra Bold 800) and each one has an italic
version, totaling 10 variants. There is also a separate
font called Open Sans Condensed with 3 width
variations.

Bold

° abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Regul

couer abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Specials

1234567890 -=_+<>7?2/.,:."
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PRIMARY COLOR

Print Web
In print toepassingen worden CMYK en Pantone In web toepassingen worden RGB kleuren gebruikt.

USE OF COLORS

PRIMARY COLOR YELLOW

COLOR CODES
COLOR INFORMATION

CMYK 056700
Pantone 1655 U
Hex #f05136
Websafe #ff6633

Door te kiezen voor een vaste samenstelling in het
kleurenpallet blijven alle uitingen in lijn. De hoofdkleur
is oranje. Hieraan hebben wij diverse secundaire
steunkleuren toegevoegd voor onder andere
knopstijlen en call-to-actions op de website.

COLOR TONES

80% 60% 40% 20%

GRADIENT
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Print Web In achtergronden gebruiken we patronen met Er is een oranje en een grijze variant beschikbaar.
In print toepassingen worden CMYK en Pantone In web toepassingen worden RGB kleuren polygonen. Deze vector patronen zijn voorgedefinieerd ~ Andere kleuren zijn niet toepasbaar.
kleuren gebruikt. gebruikt. en kunnen worden ingezet waar nodig.

BLUE PLOYGONE TEXTURE ORANGE

COLOR CODES
CMYK 8960245

Pantone 100 C
Web #28628e

BLACK

COLOR CODES
CMYK 69 63 62 57

Pantone 100 C
Web #343434

GRAY

PLOYGONE TEXTURE GRAY
COLOR CODES

CMYK 65 57 56 34
Pantone 100 C
Web #515151

BACK

COLOR CODES
CMYK 1110
Pantone 100 C
Web #FOFOF9
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GLOBAL NETWORK ICONS

ICONOGRAPHY

- Partners
[ X ) .. " - Studies
aa L ] i _ stages
- Docenten
- Alumni
- Bedrijven
- Studenten
ufin
ICON INFORMATION P 2 a8
Een icoon is een grafisch symbool dat in een grafische
gebruiksomgeving (GUI) aan een bestand doel of actie
wordt gekoppeld waardoor snel het bestandstype en
de functie hiervan snel kan worden herkend.
LIGHT ICONS

Voor de Arnhem Business School is er een speciale
iconset beschikbaar. Deze kan worden toegepast in
print en web.
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NAVIGATION ICONS

21

SOCIAL ICONS
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DARK ICONS

Van links naar rechts:

- Inschrijven
- Contact
- Open menu

LIGHT ICONS

DARK ICONS

Van links naar rechts:
° . - LinkedIn
In f L.J - Facebook

- Instagram

- Twitter

- Youtube
- Email

¢
&
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LIGHT ICONS
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